DODATECNE INFORMACE K VYZVE K PODANI NABIDKY

ZADAVATEL: "SE.S.TA"

Sidlem: Pod kastany 246/8, 160 00 Praha 6
ICO: 26537516

Zastoupeny: Marii Kinsky, feditelkou spolku

V Praze dne 4. ¢ervna 2015

VEC: DODATECNE INFORMACE K VYZVE K PODANI NABIDKY

Véazena pani, vazeny pane,

vySe uvedeny zadavatel Vam sdéluje nasledujici dodatecné informace k vyzvé k podani nabidky
vztahujici se k vefejné zakazce malého rozsahu ,,Interpretaéni centrum Zamek Zd’ar nad Sazavou
— Nakup medialniho prostoru“.

Dotaz €. 1:

V priloze €. 3 Rozsah poZadovanych sluzeb poZaduje zadavatel v druhém Ffadku — Inzerce v online
mediich mnozstvi 5 tydn( a ve sloupci s bliz3i specifikaci nakladu se piSe, e kampari bude probihat
po dobu 6 tydnt. Mame tedy pocitat 5 nebo 6 tydn(?

Odpovéd' na dotaz €. 1:
Dodavatel stanovi kampari na délku 5 tydna.

Dotaz ¢. 2:
V Harmonogramu realizace v pfiloze¢.3 uvedené datum zadatku kampané 1./6.8. znamena, ze

kampaf mize zadit libovolné mezi daty 1.8. a2 6.8. ?

Odpovéd’ na dotaz ¢. 2:

Viz €l. 2.3 zavazného vzoru smlouvy:

2.3 Poskytovatel se zavazuje, Ze s pinénim sluzeb zapocéne ke dni otevieni Interpretacniho
centra. Termin otevieni Interpretacniho centra bude Poskytovateli oznémen nejméné 5
pracovnich dni predem. Otevieni Interpretacniho centra je planovéno v obdobi mezi 1.
srpnem 2015 a 6. srpnem 2016. Pokud Poskytovatel neobdrZi od Objednatele informaci o
terminu otevieni, plati, Ze Poskytovatel zajisti poZadovany mediaini prostor od 6. srpna 2015.
Poskytovatel provede sluzby a spini veskeré své zavazky dle této smlouvy nejpozdgji do 15.
zafi 2015 pii spinéni ostatnich termint uvedenych v pfiloze &. 1 této smiouvy.

Dotaz €. 3:
U polozky ,Inzerce v online médiich* uvedené ,MnoZstvi* (5 tydnd) neodpovida ,Blizéi specifikaci
nakladu® — zde je uvedeno ,...po dobu 6 tydni“ — ktery z Gdajh je platny?

Odpovéd’ na dotaz é. 3:
Viz odpovéd na dotaz &. 1.

Dotaz ¢. 4:
U polozky ,Billboardy” je maximaini povolena vzdalenost od pozadovanych mist 50 m. Je mozné tuto
toleranci zvétsit na 500 metr(? Za stavajici podminky nemé zadanf feseni.



Odpovéd’ na dotaz ¢. 4:
Zadavatel pripousti maximalni vzdalenost 100 metr(.

Dotaz ¢. 5:

U polozky ,Reklama / inzerce na socialni siti* je uveden v ,Detailu“ pozadavek na osloveni pouze
vybranych cilovych skupin. Pfi této podmince neni poZadavek 100 tisic kliknuti na reklamu
realizovatelny. Je mozné toto cileni zrusit?

Odpovéd' na dotaz ¢. 5:
Ano, je mozné cileni zrusit.

Dotaz €. 6:

V fadku 5 ,Inzerce v online médiich” pozadovano die sloupce C inzerce v online médiich po dobu 5
tydnl, ale ve sloupci ,BIizsi specifikace nakladu“ pak ,Tydenni kampané& po dobu 6 tydnd“. Co je
spravné?

Odpovéd na dotaz ¢. 6:
Viz odpovéd na dotaz ¢. 1.

Dotaz €. 7:
Vfadku 8 ,Reklama v misté jinych pamatek a turistickych center chybi uvedeni doby umisténi

plakatu?

Odpovéd na dotaz ¢. 7:
V terminu realizace kampané 1./6. 8. az 6. 9. 2015.

Dotaz ¢. 8:
V fadku 10 ,Reklama / inzerce v kulturnich pfehledech a kalendafich akei — online* 10x inzerce a

zapis na online portalech znamena, 10x tydenni banner na men$im mnozstvi portald nebo se musi
jednat o 10 rtznych portald? Data minimalni navatévnosti 250 000 névstévnikd/mésic musi vychazet
z oficialnich dat Netmonitoru?

Odpovéd na dotaz ¢. 8:
Potet zvolenych portéll je na dodavateli. Dodavatel bude vychazet z oficialnich dat Netmonitoru.

Dotaz €. 9:
Inzerce noviny print: poptéavaji se regionaini deniky a denni periodikum, je tim mySlen celostatni titul,

kolik tam ma byt inzerat(i?

Odpovéd' na dotaz &. 9:
Jedna se o regionalni titul/denik v lokalité Brno a Jihlava. 20 inzeratd formatu % - 10x v ka>dém

zvoleném periodiku.

Dotaz ¢&. 10:
Soc. sité: je poZadovano opravdu 100t proklikd? Z nageho pohledu je toto &islo vzhledem k cileni

nerealné. Nemélo byt uvedeno zobrazeni?

Odpovéd na dotaz ¢. 10:
Cileni je mozné zrusit, 100 tisic proklik( v8ak z(istava.



Dotaz ¢, 11:
Online servery: co je my$leno 10x inzerce? Inzerce se nakupuje na zobrazeni nebo prokliky a melo by
byt uvedeno, kolik toho ma byt. Ma byt inzerce na jednom nebo deseti serverech?

Odpovéd’ na dotaz ¢. 11:
Pocet zvolenych portalli je na dodavateli. 10x inzerce znamena 10x banner(i v terminu realizace

kampané 1. 8. az 6. 9. 2015.

Dotaz ¢. 12:
Datum kampané — v zadani piSe zadavatel 1./6.8-15.9.2015 ~ naplanovani kampané tedy od 1.6.
nebo 6.8. a nebo si mGzeme zvolit termin napf. od 4.6. nebo 5.6.7

Odpovéd’ na dotaz é. 12;
Termin uréuje zadavatel, viz odpovéd na dotaz &. 2.

Dotaz ¢. 13:

Pocet tydnG v zadani je 5, ale v popisu (Zaméfeni na celonarodni online zpravodajské deniky
s minimaini Ctenosti 4 miliony ¢tenafi mésicné. Tydenni kampané po dobu 6 tydn(). Prosim tedy o
upfesnéni, zda 5 nebo 6 tydna.

Odpovéd’ na dotaz &. 13:
Viz odpovéd na dotaz ¢. 1.

Zadavatel na zakladé vySe uvedeného upravuje lhiitu pro podani nabidek, a to nasledovné:
e Pivodni lhita pro podani nabidek: do 9. éervna 2015 do 13:00 hodin
o Nova lhita pro podani nabidek: do 16. ¢ervna 2015 do 13:00 hodin

S pozdravem
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