DODATECNE INFORMACE K VYZVE K PODANI NABIDKY

ZADAVATEL.: "SE.S.TA"

Sidlem: Pod kastany 246/8, 160 00 Praha 6
ICO: 26537516

Zastoupeny: Marii Kinsky, reditelkou spolku

V Praze dne 27. dubna 2015

VEC: DODATECNE INFORMACE K VYZVE K PODANI NABIDKY II.

Vazena pani, vazeny pane,

vySe uvedeny zadavatel Vam sdéluje nasledujici dodateéné informace k vyzvé k podani nabidky
vztahujici se k vefejné zakdzce malého rozsahu ,Interpretaéni centrum Zamek Zd'ar nad Sazavou
~ Nakup mediainiho prostoru*.

Dotaz €. 1:

Otazka k bodu Billboardy ve Zdaru nad Sazavou:

Nebudou-li k dispozici plochy pfimo na uvedenych mistech, je mozné vyuZit billboardy na nejblize
dostupnych mistech v jejich okoli?

Odpovéd na dotaz é. 1:
Ano, je to mozné. Maximalni povolena vzdalenost od poZadovaného je 50 m.

Dotaz ¢. 2:

Otazka k bodu Reklama v misté jinych pamatek a turistickych center:

Informaéni centra neumozZnuji umisténi plakatu velikosti A2. Je mozné plakaty umistit mimo
Informacni centra na nejbliZe dostupnych plochach v jejich okoli?

Odpovéd' na dotaz ¢. 2:
Zadavatel upravi velikost plakat(l dle poZadavki danych informaénich center.

Dotaz €. 3:

Otazka k bodu Reklamalinzerce na siti facebook:

Je spravné uvedena jednotka "pocet kliknuti"? PFi poZadovaném mnozstvi 200.000 by se jednalo o
vyraznou koncentraci rozpoétu do této specifické polozky. Nabidkovou cenu by pomohlo snizit i
prodiouZeni doby kampané, napf. na 6 mésicl. Je moZné v tomto sméru upravit zadani - sniit
pozadovany pocet kliku nebo prodiouZit dobu kampané?

Pokud je jednotkou skute¢né "podet kliknuti”, je moZné sem zahrnout veskeré "akce" na facebooku,
tedy nejen kliknuti, ale i "like", "sdileni" apod.?

Odpovéd na dotaz &. 3:

Zadavatel tuto polozku upravil vramci dodate¢nych informaci k vyzvé k podani nabidky ze dne
23.4.2015. Zadavatel v ramci téchto dodatecnych informaci upravil poget na 100 000. Prokliky musi
byt z reklamniho sdéleni o muzeu s proklikem na profi na socidlni siti nebo webové stranky

zadavatele.

Dotaz ¢. 4:
Otazka k bodu Reklamalinzerce v kulturnich pfehledech a kalendafich akci — online:



Je uveden pocet 10. Prosime o dovysvétleni, o jaké jednotky se jedna. Znamena to 10 riznych
bannerovych pozic na obou webech, které maji viechny bézet soudasné nebo se stfidat po dobu 6
tydnG? Nebo 10 vizuald, které se mohou ménit na jedné pozici kazdého webu? U obou webl se navic
nabizi jako hlavni inzertni format zapis akce v kalendafi. Trvéte vyhradné na bannerové reklamé nebo
je mozné zahrnout rzné formy komunikace na téchto webech véetné napf. PR &lanku nebo jiz
zminéného zapisu akce?

Odpovéd na dotaz €. 4:
Jedna se o 10 forem inzerce v ¢asovém horizontu 6 tydni. Zadavatel preferuje bannerovou inzerci
(pozice square, leaderboard) a zapis akce. Vizual dodavatel obdrzi.

Dotaz €. 5:

V dokumentu: Rozsah poZadovanych sluZeb, je jako posledni bod uveden pozadavek na Reklamu /
inzerci v kulturnich pfehledech a kalendafich akci na portalech Informuj.cz a kdykde.cz. s tim, Ze se
ma jednat o bannerovou inzerci. Velikost banneru véak neni jasné specifikovéna, vzhledem k tomu, ze

cena banneru se odviji od jeho umisténi a typu a ve vybérovém Fizeni rozhoduje nejnizsi cena,
prosime o bliz8i specifikaci poZadavku na bannerovou inzerci.

Odpovéd’ na dotaz ¢. 5:
Viz odpovéd’ na dotaz ¢. 4.
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